En torno a una mesa, los tres
responsables del laboratorio
creativo Next Station coinciden
en afirmar que «hay mucha cre-
atividad ahi afuera. La cuestion
es la misma que ha pasado
siempre: los grandes canales co-
pan la atencién de la audiencia
con férmulas faciles y expri-
miendo hasta la extenuacién
los formatos de éxito. También
es verdad —anaden- que la au-
diencia viene acostumbrada de
un consumo pasivo y eso con
las nuevas generaciones esta
cambiando, es todo mucho mas
mixto y se desdibuja la frontera
entre creador y consumidor».

Opinan que hoy vivimos un
" momento tnico, una explosion
de nuevas formas narrativas
que estan naciendo fruto de las
nuevas tecnologias y de un pu-
blico que esta interactuando
mads que nunci, aprendiendo y
aplicando sus estilos audiovi-
suales. Etcheverria amplia esta
apreciacion subrayando que «a
nivel de Euskal Herria, yo siendo
de Iparralde, creo que hay mu-
chas cosas que hacer en este
campo y por eso hace casi diez
anos inicié esta aventura, pri-
mero con el Bask Underground
Report y después embarcdando-
me en otros proyectos similares.
Next Station es algo que hemos
inventado porque nos parece
que faltan temas participativos
y dejar a la gente opinar sobre
qué quiere ver y crear».

¢{Coémo surgio esta iniciativa?
Viendo el panorama televisivo
actual, la cantidad de talento y
buenas ideas que existen y la di-
namica de la industria audiovi-
sual que no desea cambiar la ca-
dena de valores, ni el
. establishment. Las formas estan
cambiando y, por lo tanto, las
maneras de hacer también han
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Diego Urruchi, Elbio A. Nielsen y Jokin Etcheverria conforman el trio de impulsores de Next Station, una iniciativa audiovisual que
apuesta firmemente por la creatividad y las nuevas tendencias artisticas e industriales dentro de los formatos audiovisuales. Los
trabajos presentados hasta el momento pueden ser visionados en www.nexstation.club.

«Queremos que la gente aporte sus
obras y opine sobre qué quiere ver»

otro tipo de contenidos y la au-
diencia nuevas narrativas. Con
lo que llamamos “el club” adop-
tamos la posicion del publico,
escuchamos, proponemos, pro-
totipamos y presentamos en
grupo. Asi sintonizamos con la
audiencia y ganamos en practi-

y es mas eficiente. Aqui en Eus-
kal Herria la industria audiovi-
sual estd localizada en pocas
productoras que manejan un
modelo antiguo; nosotros cono-
cemos este mundillo, siempre
hemos sido la cara mas alterna-
tiva del panorama, y comparti-

Los trabajos que se presenten a
esta iniciativa no deben supe-
rar el minuto y deben ser pre-
sentados en formato «selfien.
¢Como han afrontado los parti-
cipantes estos «limites»?

Mas que limites creemos que
son facilidades, yva que es algo

que lo que importa es la idea, y
los aspectos mds importantes
que valoramos son la innova-
cién, su viabilidad y originali-
dad. Desarrollar una idea en un
minuto provoca que todo sea
posible, la creatividad no tiene
limites. Es muy divertido ver
que al final toda la gente puede
tener una idea vélida en conte-
nido audiovisual. Al final es sen-
cillo, hay que dejar a la gente
que opine y que haga. :

Finalizada la primera fase, qué
nuevos objetivos afronta Next
Station.

Estamos trabajando en la resi-
dencia de esta primera convoca-
toria que serd a finales de febre-
ro y principios de marzo, y la
presentacion de las ideas selec-
cionadas a las marcas y posibles
coproductores.

Después daremos noticias ju-
gosas respecto a la siguiente
convocatoria especifica. Esta-
mos muy emocionados y traba-
jando duro, todavia hay tiempo
para presentar ideas, ya que el
plazo finaliza el 30 de enero y la
direccion a la que deben ser en-
viados los trabajos y en la que se
pueden ver los trabajos pesenta-
dos hasta ahora es www.nextsta-
tion.club. Queremos cerrar bien
esta primera convocatoria y fo-
mentar el euskara en la préxima



